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WHO CARES?
LANGFRISTIGE KAMPAGNENPERFORMANCE



KLICKRATE SINKT MIT STEIGENDER FREQUENZ?



Datum Klicks Reichweite Impressionen Frequenz Klickrate 
(Impression)

Klickrate 
(Reichweite)

05.04.2018 346 74.528 79.458 1,07 0,44% 0,46%

06.04.2018 463 94.960 106.064 1,12 0,44% 0,49%

07.04.2018 400 88.192 96.417 1,09 0,41% 0,45%

08.04.2018 410 96.045 107.311 1,12 0,38% 0,43%

09.04.2018 388 85.008 94.633 1,11 0,41% 0,46%

10.04.2018 404 98.576 109.777 1,11 0,37% 0,41%

11.04.2018 432 95.232 105.959 1,11 0,41% 0,45%

12.04.2018 452 95.791 107.960 1,13 0,42% 0,47%

Gesamt 3.295 283.967 807.579 2,84 0,41% 1,16%

FREQUENZ ERMITTELN IST NICHT GANZ EINFACH!



Datum Klicks Reichweite Impressionen Frequenz Klickrate 
(Impression)

Klickrate 
(Reichweite)

bis 05.04.2018 346 74.528 79.458 1,07 0,44% 0,46%

bis 06.04.2018 809 130.368 185.522 1,42 0,44% 0,62%

bis 07.04.2018 1.209 159.360 281.939 1,77 0,43% 0,76%

bis 08.04.2018 1.619 189.023 389.250 2,06 0,42% 0,86%

bis 09.04.2018 2.007 213.439 483.883 2,27 0,41% 0,94%

bis 10.04.2018 2.411 244.351 593.660 2,43 0,41% 0,99%

bis 11.04.2018 2.843 266.687 699.619 2,62 0,41% 1,07%

bis 12.04.2018 3.295 283.967 807.579 2,84 0,41% 1,16%

Gesamt 3.295 283.967 807.579 2,84 0,41% 1,16%

EXCEL KANN HELFEN …



ANWENDUNGSFALL I
FREQUENCY CAPPING MIT VIEW TAGS



AUSSCHLIEßENDE CUSTOM AUDIENCES NUTZEN



DER „HACK“
SO KANN (FAST) JEDER VON VIEW TAGS PROFITIEREN



WIE KOMME ICH AN DIE DATEN?



WAS PASSIERT MIT DEM EVENT?



1. VIEWTAG FÜR ANZEIGEN ERSTELLEN



2. CUSTOM AUDIENCE ERSTELLEN



3. CUSTOM AUDIENCE IN WERBEANZEIGENGRUPPE AUSSCHLIEßEN



➔

➔ Einfach 

➔ Komplex 

➔

TIPPS ZUM MITNEHMEN



ANWENDUNGSFALL II
SEQUENTIELLE ANZEIGENSCHALTUNG



ein- ausschließen?



ein- ausschließen?



Kampagne 1 Kampagne 2
Ziel:
Gerät:
Werbemittel:

Ziel:
Gerät:
Werbemittel:

VIEWTAG

IDEE 1: CROSS DEVICE RETARGETING



Kampagne 1 Kampagne 2
Ziel:
Gerät:
Werbemittel:

Ziel:
Gerät:
Werbemittel:

IDEE 2: STORYTELLING

Kampagne 3
Ziel:
Gerät:
Werbemittel:



Kampagne 1 Kampagne 2
Ziel:
Gerät:
Werbemittel:

Ziel:
Gerät:
Werbemittel:

LOOKALIKE

IDEE 3: LOOKALIKES VON ADVIEWS



➔

➔

➔

➔

➔

TIPPS ZUM MITNEHMEN



Intermezzo
Nur für den Klick, für den Augenblick?



!





Problem?



Die - für die meisten nur theoretische - Lösung: Impression Tags



ANWENDUNGSFALL III

Mit Viewtags Segmente analysieren in Facebook Analytics



So bildest du Segmente in Facebook Analytics



So bildest du Segmente in Facebook Analytics



Sales-Funnel auf Basis der View-Through-Besuche



Sales-Funnel auf Basis der View-Through-Besuche

1,74%

Klickrate in 
Facebook



Sales-Funnel auf Basis der View-Through-Besuche

1,74%

Klickrate in 
Facebook

0,63%



Revenue?

Av. Revenue pro Kauf

€ 166

€ 199

€ 237

Durchschnittliche Einnahmen pro Käufer



DAS WAR’S - FAST
Noch ein paar letzte Ideen.



Weitere Anwendungsmöglichkeiten



Custom Audience aus view-through-Besuchern einer Kampagne



Nun aber wirklich: Das war’s. 
Vielen Dank.
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